ik
et 1L

Konkurs cieszy sie duzym i ciggle rosnacym
zainteresowaniem uczestnikow, takZe ze strony firm
z kapitalem zagranicznym i zagranicznych, dziatajgeych w Polsce

VII EDYCJA KONKURSU PROMOCYJNEGO
LIDER RYNKU 2006 EURO LEADER

Gala Finalowa Konkursu Promocyjnego LIDER RYNKU 2006 EURO LEADER,
odbyla sie 27 maja 2006 roku, w Sali Balowej hotelu Sheraton, w Warszawie

onkurs organizowany jest pod katem promocji kra-
jowej i europejskiej. Firmy polskie spotykaja si¢ z co-
: raz ostrzejsza konkurencje rynkowa. Aby utrzymac
pozycje na rynku trzeba tej konkurencji sprostac. Trzeba
wykorzystywac wszelkie — bedace w dyspozycji firmy — atu-
ty rynkowe. Konkurs pozwala lepiej wykorzystaé atuty li-
dera, dostarcza skutecznych narzedzi marketingu, promo-
cji i reklamy.

Konkurs Promocyjny LIDER RYNKU 2006 wygralo 76
zgloszen, w tym 51 w kategorii — Firma, 19 w kategorii
— Produkt oraz 6 w kategorii — Usfuga.

W Europejskim Konkursie Promocyjnym EURO LE-
ADER 2006, nagrodzonych zostalo

facznie 37 Laureatow.

Organizatorem Konkursu jest Spolkia InterRES Inter-
national Fair z Rzeszowa, z Tadeuszem Ziobro, prezesem
Zarzadu.

Przewodniczaca Kapituly Konkursu EURO LEADER
jest dr Ewa Michalak.

LIDER RYNKU 2006

Najlepszy w pordwnaniu z innymi

Konkurs organizowany jest w kategoriach: Firma, Pro-
dukt i Usfuga, oparty na zasadach rywalizacji, liderzy wyla-
niani s3 metoda porownaweza konkurencyjnych zgloszen.
Jest to najbardziej wlasciwa i obiektywna forma wylaniania
najlepszych na rynku polskim firm, produktéw i uslug.
Oceny porownawczej dokonuja eksperci, o wyniku oceny
zgloszenia decyduja wyniki dzialalnosei uczestnika, w tym
— przede wszystkim: produktywno$é, kreatywnosé, jakosé
produktow i uslug, oraz nowoczesnosc i innmowacyjnosé
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rozwigzain technicznych, technologicznych i organizacyj-
nych.

Warunkiem udzialu w Konkursie jest deklaracja
uczestnika o przestrzeganiu zasad i etycznych norm bizne-
su oraz uzasadnienie zgloszenia z dokumentacja pozwala-
jaca oceni¢ wyniki finansowe firmy za okres ostatnich
trzech lat dziatalnosci. Szezegolowe zasady uczestnictwa
okresla regulamin. Laureaci uzyskuja uprawnienia do wy-
korzystywania tytulu i znaku promocyjnego LIDER RYN-
KU przez okres jednego roku.

EURO LEADER 2006
Europejski Konkurs Promocyjny

Laureatow Europejskiego Konkursu Promocyjnego
wylania Kapitula sposrod uczestnikow Konkursu promo-
cyjnego LIDER RYNKU. Prestizowe wyroznienie EURO
LEADER przyznawane jest Laureatom, ktorzy obronili ty-
tul LIDERA — uzyskany w poprzednich edycjach Konkur-
su — wykazujac dalszy, dynamiczny rozwoj oraz nowym,
niclicznym firmom, wykazujacym wyjatkowe — w porowna-
niu z innymi — wyniki dzialalnosci.

Kapitula dziala w oparciu o regulamin, a w swojej oce-
nie i wyborze kieruje si¢ zapewnieniem wysokiego pozio-
mu Konkursu oraz prestizu i renomy Laureatow. Podsta-
wa oceny sa wyniki uzyskane w Konkursie LIDER RYNKU,
zgromadzone materialy uczestnikow z wykazanymi w nich
efektami dzialalnodci — pod wzgledem ekonomicznym
i rynkowym, a takze walory jakosciowe, technologiczne
i uzytkowe oferowanych produktow i ustug.

Zrddlo: serwis pras. Konkursu

www, businesskontakt.pl
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